
حيم

فریق العمل

إشراف

الاستاذ : امجد النتشة 



المقدمة الفصل الأول                    

1

الفصـــل 
الأول

















المقدمة الفصل الأول                    

2

1.1

 ,

 .

2004(

 .



المقدمة الفصل الأول                    

3

,

,

.

:مشكلة 2.1

متعلقة هي,

ها) 

,ا

.

3.1

1-

1-1Value Based Pricing؟ (

1-2Cost Based Pricing؟ (



المقدمة الفصل الأول                    

4

1-3

1-4

ما هي -2

2-1

2-2

2-3

3-

4.1 :

1-

2-

.

3-

4-

5- .

6-

7- .



المقدمة الفصل الأول                    

5

6.1:

ا

1-

2-

3-



المقدمة الفصل الأول                    

6

7.1

.2013–2012الحدود الزمنیة : تم إجراء ھذه الدراسة في الفصل الدراسي الأول 

ذه الدراسة على شركة الأھلیة لصناعة علب الكرتون في محافظة الخلیل .الحدود المكانیة : تم إجراء ھ

8.1

:

,

. ة

:

:

 .

يس

. مجتمع

:



المقدمة الفصل الأول                    

7

: نتائج: 

,

 .

ة . , ,



الأدب النظري الفصل الثاني                            

8

الفصـــل 
الثاني















الأدب النظري الفصل الثاني                            

9

1.2

1.1.2

فهمه

.

ي

 .

تحتل

.ى

2.1.2



الأدب النظري الفصل الثاني                            

10

 "

 "

)kotler , Armstrong ,2007:314(

.( husted ,1989:71)

. "

 ,2000 :109(

."1997 :118(

.

3.1.2
للللللامهما 

 :

بالنسبة

اسي 

:لأ



الأدب النظري الفصل الثاني                            

11

 . ,2006 :198(

لبالنسبة

 ,2006:198(

بالنسبة ل

:

1 %

7%

ف



الأدب النظري الفصل الثاني                            

12

 ,2006 :199(

4.1.2

)1-2بالشكل (

Price Price floor
Ceiling

No demand above this price No profits below this price

Products
costs

Other internal and external
considerations

Marketing strategy, objectives,

and mix

Nature of the market and demand
competitor's strategies and price

Customer
perceptions of

value

(Kotler and Armstrong, 2007: 315)

based pricing)-(Value
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(Kotler and Armstrong, 2007:319-322)

External Factors(
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محكمـة فعلى،بالحالة
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فعليـه بصفةحالةفيعلى

علىخلالبالسلع

علـى . علىمنحنى

صـحيح في

فـي فيهي,ةعلى

.(Kotler and Armstrong , 2007:326)
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2-Market – Penetration strategy (

(Pride and Ferrell , 1965:12-18)
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هي : مختلفة لت

1-Product Line Pricing Strategy (

2-Optional-Product Pricing Strategy(

3-Captive-Product Pricing Strategy(

4-By-Product Pricing Strategy(

5-Product Bundle Pricing Strategy (
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) Product Line Pricing Strategyتيجية-1
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2-Optional-Product Pricing Strategy(
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(Kotler and Armstrong, 2007:329)

3-Captive-Product Pricing Strategy(

(Kotler and Armstrong, 2007:338-339)

4-By-Product Pricing Strategy(
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(Kotler and Armstrong, 2007: 339)

5-Product Bundle Pricing Strategy (

(Kotler and Armstrong,

2007:339)
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1-Discount and Allowance(

2-Segmented Pricing Strategy(

3-Psychological Pricing(

4-Promotional Pricing Strategy(
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6-International Pricing Strategy(

7-Dynamic Pricing Strategy(
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Trade Discount- Functional Discount-(:
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6-Dynamic Pricing Strategy(

 , .(Kotler and Armstrong, 2007: 346)

7-International Pricing Strategy(
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 .(Kotler and Armstrong, 2007: 347)
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