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 الإىداء

 فالإىجاءإذا كان الإىجاء يعبخ ولؾ بجدء مؽ الؾفاء 

 إلى

 معمؼ البذخية ومشبع العمؼ نبيشا محمد )صل الله عميو وسمؼ(

 إلى.....

 مثل الأبؾة الأعمى... والجي العديد

 إلى....

 حبيبة قمبي الأولى...أمي الحشؾنة

 إلى....

 الحب كل الحب.... إخؾتي وأخؾاتي

 ....إلى

 كافة الأىل والأصجقاء

 ....إلى

 إلى ذروة العمؼ مؽ ميجوا الظخيق أمامي لمؾصؾل

 ىحا الجيج الستؾاضعىجي أ 
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 تقديرال ذكر وال

 الو ميؽ سيجنا محمد وعمىعمى أشخف الأنبياء والسخس لبموالد رب العالسيؽ، والرلبة الحسج لله

 ...وصحبو ومؽ تبعيؼ بإحدان إلى يؾم الجيؽ، أما بعج

 .خخاا أو  أولاا  ىحا العسل بفزمو، فمو الحسج تعالى عمى فزمو حيث أتاح لشا إنجاز اللهفإنشا نذكخ 

ثؼ نذكخ أولئػ الأخيار الحيؽ مجو لشا يج السداعجة، خلبل ىحه الفتخة، وفي مقجمتيؼ السذخف 

عمى السذخوع الجكتؾر عبج الفتاح الشجار، الحي لؼ يجخخ جيجا في مداعجتشا، فقج كان الأخ 

 و مؽ الله الأجخ.والسعمؼ لشا، كسا ىي عادتو مع كل طمبة العمؼ، فم

 ومشا كل تقجيخ حفغو الله ومتعو بالرحة والعافية ونفع بعمؾمو.

كسا نذكخ القائسيؽ عمى جامعتشا، جامعة بؾليتكشػ فمدظيؽ، وعمى كميتشا وعمى رأسيؼ عسيج 

 الكمية: الجكتؾر إقبال شخيف.

، ووفقيسا لكل خيخ حلسعمؾمات: الجكتؾر محمد نادر الفلبو رئيذ دائخة التدؾيق الإلكتخوني ونغؼ ا

 .لسا يبحلانو مؽ جيج واىتسام لظالب الكمية أجسع

مشح والجتشا إلى ىحه المحغات، أنتؼ لشا كل شيء، نحبكؼ بالله  ؼمجيؾداتيونذكخ أىاليشا عمى كل 

 .أشج الحب
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 السمخص

الخسؾم فيمؼ درامي قريخ، بتقشية حسمة إعلبنية لترسيؼ عسل قيامشا بتجور فكخة السذخوع حؾل 

ويقؾم بتشاول قيسة أخلبقية التي يجب أن يتحكخىا  "لا يفشى"ثشائي الأبعاد تؼ تدسيتو  الستحخكة

في عقمو ويجب أن يتؼ تشاقميا مؽ الآباء للؤبشاء لأن الأبشاء ىؼ جيل السدتقبل  خسخالفخد وأن ت

تحجيج الفئة السدتيجفة وبعض  كشا مؽوتس ،الحي سؾف يعتسج عميو السجتسع مؽ أجل بشاءه

أما فيسا يخص فرؾل السذخوع، فيي مؾزعة عل  .السذاكل التي تعانييا وفيسيا بذكل أدق

فرميؽ، وقج تؼ في الفرل الأول التحجث عؽ ) الفئة السدتيجفة، تحميل الدمؾكيات السجتسعية، 

في الفرل الثاني فقج  والسعمؾمات الخاصة بالكيؼ الأخلبقية في فمدظيؽ، وتخظيط السذخوع( أما

ترسيؼ الحسمة الإعلبنية، ترسيؼ إعلبنات الحسمة،  عسمشا عمى) وضع أىجاف الحسمة الإعلبنية،

 . والسرادر والسخاجع( تحجيج السيدانية، الخاتسة والتؾصيات، السخفقات،

 .واختتسشا مذخوعشا بأىؼ التؾصيات لمعسل عمييا
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Abstract 

The idea of the project revolves around our designing an advertising 

campaign for a short dramatic film, using 2D animation technology. It is 

called "Incorruptible" and deals with a moral value that the individual 

must remember and be entrenched in his mind and must be passed on 

from parents to children because children are the future generation that 

The community will depend on it in order to build it, and we were able to 

identify the target group and some of the problems it suffers from, and 

to understand it more accurately. As for the project chapters, they are 

divided into two chapters. In the first chapter, we talked about (the target 

group, analysis of societal behaviors, information on moral values in 

Palestine, and project planning) As for the second chapter, we worked 

on (setting the objectives of the advertising campaign, designing the 

advertising campaign, designing the campaign advertisements, 

determining the budget, conclusion and recommendations, attachments, 

sources and references). 

We concluded our project with the most important recommendations to 

work on.
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 مرطمحات السذروع:

 |الترويجPromotion : 

الجسيؾر بيا ، وتذجيعيؼ عمى الذخاء ىؾ عسمية تعديد وتدؾيق مشتج أو خجمة بيجف زيادة وعي 

وغيخ التجارية ،  أو الاىتسام بيا، يدتخجم التخويج في مجسؾعة متشؾعة مؽ الدياقات التجارية

وتتزسؽ العجيج مؽ الأدوات والتقشيات لجحب اىتسام العسلبء السحتسميؽ وتعديد الإقبال عمى مشتج 

يؾنية الإذاعية ، و الإعلبنات السظبؾعة في أو خجمة ، تتزسؽ أدوات التخويج الإعلبنات التميفد 

الرحف و السجلبت ، والإعلبنات عبخ الإنتخنت و وسائل التؾاصل الاجتساعي ، والتدؾيق عبخ 

السجانية ،  ةالبخيج الإلكتخوني ، والعخوض التخويجية والتخفيزات ، و العخوض التجخيبي

 والسذاركات في السعارض والفعاليات التجارية ، و الذخكات التدؾيكية. 

 الحسمة الإعلانية| Advertising campaign: 

ىي عبارة عؽ سمدمة مؽ الإعلبنات التي تيجف إلى تعخيف الجسيؾر بسشتج أو خجمة معيشة 

الإعلبنات التمفديؾنية والإعلبنات وزيادة الؾعي بالعلبمة التجارية وتذسل ىحه الحسلبت عادة 

 الإلكتخونية والإعلبنات السظبؾعة والمؾحات الإعلبنية.

 ة|الخدمService: 

وتذسل الخجمات ، غخض تمبية احتياجاتيؼ أو رغباتيؼىي عسل أو نذاط يتؼ تقجيسو للآخخيؽ ب

عجة أنؾاع مثل الخجمة الرحية والتعميسية والاجتساعية و السالية والتجارية والتخفييية وغيخىا 

ويسكؽ تقجيسيا مؽ قبل الأفخاد أو الذخاكات أو السؤسدات الحكؾمية أو غيخ حكؾمية. وتتسيد 
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ل بيؽ السقجم و الخجمات بأنيا غيخ مادية ولا يسكؽ حفغيا أو تخديشيا كسا أنيا تتظمب تفاع

 السدتفيج و تعتسج عمى جؾدة العلبقة بيشيسا.

 الفئة السدتيدفة| Target audience : 

و السدتيمكيؽ الحيؽ يتؼ تؾجيو العخوض التدؾيكية و الإعلبنية ىي مجسؾعة مؽ الأشخاص أ

وتتؼ تحجيج الفئة السدتيجفة مؽ خلبل مجسؾعة مؽ العؾامل مثل ، والسشتجات والخجمات إلييؼ

، التفريلبت والاحتياجات و الخغباتلعسخ والجشذ والجخل و السكانة والاىتسامات والعادات و ا

واليجف مؽ تحجيج الفئة السدتيجفة إلى تحقيق أقرى قجر مؽ الكفاءة والفاعمية في التدؾيق 

 تحقيق الأىجاف السخجؾة مؽ الحسمة التدؾيكية.

 الهصهل|Reach: 

تعخضؾا لمخسالة أو محتؾى معيؽ مؽ خلبل قشاة معيشة مثل يذيخ عمى عجد الأشخاص الحيؽ 

وسائل التؾاصل الاجتساعي أو البخيج الإلكتخوني أو الإعلبنات. إنو مكياس الجسيؾر السحتسل 

الحي يسكؽ أن ترل غميو الخسالة بغض الشغخ عسا إذا كانؾا قج تفاعمؾا مع السحتؾى أم لا. 

، شدبة مئؾية مؽ إجسالي أو الجسيؾرالفخيجيؽ أو كيسكؽ قياس مجى الؾصؾل مؽ حيث الأفخاد 

يعج مكياس ميسا لجيات التدؾيق و السعمشيؽ لتقييؼ فعالية حسلبتيؼ وتحجيج التأثيخ السحتسل 

 لخسالتيؼ.

 التفاعل|Engagement : 

مرظمح يكيذ درجة تفاعل جسيؾرك مع السحتؾى الخاص بػ وتختمف مدتؾياتو يسكؽ أن تذسل 

 ميق والسذاركة .الإعجاب والتع عجة إجخاءات مشيا
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 هيكل الرسالة:Messages structure| 

يذيخ ليكل الخسالة إلى تشغيؼ وتشديق السعمؾمات داخل الخسالة يتزسؽ السكؾنات والتختيب الحي 

 يتؼ تقجيسا بو بإضافة إلى أي أعخاف أو قؾاعج تحكؼ بشاء الخسالة.

 قالب الإعلان:Advertising appeal| 

الإعلبن إلى الأسمؾب أو التقشية التي يدتخجميا السعمشؾن لجحب انتباه واىتسام الفئة يذيخ قالب 

السدتيجفة وتعتبخ الخسالة التي يتؼ مؽ خلبليا إقشاع الدبؾن السدتيمكيؽ بذخاء مشتج أو خجمة 

معيشة وتعسل عمى تذكيل اترال مع السدتيمكيؽ مؽ خلبل استخجام قالب عقلبني أو عاطفي أو 

 .كمييسا 

 خطة القشاة|Channel plan : 

تحجد القشؾات التدؾيكية السختمفة التي ستدتخجميا الذخكة لمؾصؾل إلى  ةاستخاتيجيىي وثيقة 

الجسيؾر السدتيجف وتذكل خارطة الظخيق التي تداعج الذخكات عمى تحجيج وتختيب أولؾيات 

القشؾات التي ستكؾن أكثخ فاعمية في الؾصؾل عمى الجسيؾر السدتيجف وتحقيق أىجافيؼ 

جافيؼ التدؾيكية وتزسؽ الجسيؾر السدتيجف وتحقيق أى التدؾيكية ، التي تتزسؽ الؾصؾل إلى

عادة تحميلب لمجسيؾر السدتيجف، وميدانية لكل قشاة وججول زمشي لمتشفيح حيث يجب  خظة القشاة

 أن تكؾن الخظة مخنة بسا يكفي لمدساح  بالتعجيلبت بشاء عمى الأداء والتغيخات في بيئة الأعسال.
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 الفرل الأول

 السقدمة 

 الفئة السدتيدفة 

 معمهمات عن وسائل التهاصل الاجتساعي عالسيا 

 معمهمات عن وسائل التهاصل الاجتساعي في فمدطين 

 تحميل الدمهكيات السجتسعية 

 التخطيط 

 

 

 

 



2 
 

 

 -السقدمة:1.1

 سكان %44بؾاقع أن ، الحياة واستسخارىايعج عسل الخيخ أمخا لابج مشو حتى نحافع عمى دورة 

 يفشى"،السجتسع الفمدظيشي ىؼ أطفال تدداد أىسية غخس بحور الخيخ وتشسيتيا وىشا يأتي دور " لا 

"لا يفشى " الحي يدمط الزؾء عسل فيجيؾ ثشائي الأبعاد  بشاءا عمى ذلػ تؼ الكيام بحسمة إعلبنيةو 

قؾة الخيخ ويؾضح بذكل فخيج كيف يتخك الخيخ الحي نقجمو أثخا إيجابيا في الحياة ويشظبق  عمى،

الكلبم نفدو عشج الكيام بفعل الذخ ولكؽ يكؾن أثخىا سمبي عمى حياة الإندان وحتى نبيؽ تمػ 

خلبل  وذلػ مؽ، الأبعاد بعشؾان " لا يفشى "  ثشائيالحكيقة تحتؼ عميشا الكيام بحسمة إعلبنية لفيجيؾ 

صفحة عمى مشرة الفيدبؾك ندعى مؽ خلبليا إلى زيادة الؾصؾل بالرفحة وبالتالي يتختب 

قج وصل للؤكبخ  ، عميو زيادة التفاعل مع فيجيؾ الحسمة وفي السحرمة يكؾن الفيجيؾ ثشائي الأبعاد

سمة وقج تؼ اختيار مشرة الفيدبؾك لمح وبحلػ يتػ نذخ فكخة السذخوع عجد مؽ الفئة السدتيجفة 

مؽ سكان فمدظيؽ يدتخجمؾن تمػ السشرة ومؽ ضسشيا الفئة  %93الإعلبنية بدب كؾن 

وبدب كؾن القزايا التي يفزل الفمدظيشي متابعتيا ىي الاجتساعية في السختبة  ، السدتيجفة

 الثانية والثقافية في السختبة الثالثة تذكل فكخة الفيجيؾ ثشائي الأبعاد نقظة ميسة ججا.
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1.3 

 -الفئة السدتيدفة:1.2 

 -( وتذسل:12-5عاما ) 13الأطفال ما دون سن  .1

 العائلبت 

 السجارس 

 رياض الأطفال 

 السخاكد والشؾادي 

وفي فمدظيؽ عامة 2022 الأطفال ما دون سؽ الثامشة عذخ في مشترف سشة إذ بمغ عجد 

أكثخ مؽ أي  ،طفل1.329.079والزفة الغخبية خاصة ما يقارب  طفل، 2.352.850

ل بؾاقع طف 160,737 غطفـال في فمدـــــــــــــظيؽ فقـج بملأطفـال في ريـاض الأعـجد ا بمغو ، الشرف

 بلتستع الأطفال بعقؾل مبتكخة متظؾرة، وذلػ بدب ونتيجة ،ـفة الغخبيةزطفل في ال 95,024

خياليؼ الؾاسع وقجرتيؼ العقمية، فإنيؼ قادرون عمى إيجاد حمؾل لمسذاكل السجتسعية بظخق ججيجة 

وتذسل تمػ الحمؾ السبتكخة في عجة مجالات مثل تعمييؼ وتذجيعيؼ بذكل السشاسب،  إذا تؼ

، و يسكؽ أيزا أن يداىسؾا في الاقتراد، بحيث يعسمؾن عمى تشذيط والفؽ التكشؾلؾجيا والثقافة

  .والسذجعة ذا ما تؾفخت ليؼ الغخوف السشاسبةلاقتراد السحمي ثؼ العالسي إا
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1.0 

 :في العالم معمهمات عن وسائل التهاصل الاجتساعي 1.3

إناث  %49.7مقابل %50.3 مميار وندبة الحكؾر ىي  8.01يرل عجد سكان العالؼ إلى 

مميار شخص ويرل عجد  4..6ويبمغ عجد مدتخجمي مشرات وسائل التؾاصل الاجتساعي إلى 

 السدتخجميؽ الشذظيؽ عالسيا إلى:

 :عدد مدتخدمين مشرات وسائل التهاصل الاجتساعي: 1.3.1

 

 أكثخ السشرات استخجاما في العالؼ 
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1.3 

 :سبب استخدام وسائل التهاصل الاجتساعي  1.3.2

الأسباب الخئيدية للبستخجام وسائل 

 التؾاصل الاجتساعي:

أوليا  وأىسيا ىي التؾاصل مع 

العائمة ثؼ يمييا قزاء الؾقت و 

الدبب الثالث ىؾ البحث عؽ محتؾى 

ثؼ متابعة القزايا و الأحجاث 

 الستجاولة ويؾجج أسباب أخخى عجيجة تغيخ في الرؾرة أمامشا:

1.3 

 الهقت السدتيمك عمى الدهشيال ميديا شيريا: 1.3.3

ويبمغ معجل استخجام الإنتخنت عالسيا 

دقيقة وجدء مؽ ىحه  37ساعات و 6

الداعات يتؼ قزائيا في وسائل 

 2التؾاصل الاجتساعي بسعجل 
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 :دقيقة ويتؼ تختيب السشرات كتالي 31ساعات و 

 

1.3 

 فمدطين:معمهمات عن وسائل التهاصل الاجتساعي في 1.4 

 التعداد الدكاني في فمدطين: 1.4.1

 

 

يبمغ عجد سكان فمديؽ التاريخية والذتات حؾالي حيث 

سا ىؾ مؾضح مميؾن ندسة وىؼ مؾزعيؽ ك 14.3

 : بالرؾرة

 

1.3 

 ترتيب مشرات التهاصل الاجتساعي في فمدطين: 1.4.2

وتؼ  ترشيف 

مشرات 

التؾاصل 
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 الاجتساعي حدب الاستخجام في فمدظيؽ:

 

 

 

 

 

 .كسشرة أساسية لمحسمة الإعلبنيةحلػ تؼ اختيار مشرة الفيدبؾك، لو 

 الهقت السفزل لاستخدام الدهشيال ميديا: 1.4.3

وسيتؼ عخض كل مؽ الدمشية للبستخجام الإنتخنت في فمدظيؽ بالإضافة أكثخ الؾقت الحي يكؾن 

 فيو السدتخجمؾن الفمدظيشيؾن نذظيؽ:
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1.3 

  

 

 

 

 

دوافع استخدام مشرات التهاصل الاجتساعي لدى الفمدطيشيين:  1.4.4 

 

 

 

 

 

 

 

1.3 
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القزايا و السحتهى الذي يفزل  1.4.5

  :الفمدطيشيين متابعتو

نتيجة لكؾن السحتؾى الاجتساعي والثقافي 

الثاني والثالث، لمسحتؾيات التي  دفي السخك

تؼ اختيار مشرة  تابعيا الذعب الفمدظيشي،ي

، لكؾن كسشرة لمحسمة الإعلبنية الفيدبؾك

 .طبيعة الفيجيؾ يحسل طابع اجتساعي ثقافي

 -تحميل الدمهكيات السجتسعية:1.5 

الدمؾكيات السجتسعية ىي عبارة عؽ طخيقة تعامل أفخاد السجتسع مع بعزيؼ البعض يسكؽ أن 

كالعظاء، و إيثار تكؾن تمػ الدمؾكيات سمبية : كالعشف والتشسخ ، ويسكؽ أن تكؾن إيجابية: 

 الآخخيؽ عؽ نفدػ.

  -معمهمات خاصة بالقيم الأخلاقية: 1.5.1 

 العطاء: 1.5.1.1

لكي يتحقق التكافل والحب بيؽ الشاس،  الإيثار  ىؾ الجؾد والكخم، والسشح والبحل كسا يذسل

يسمػ لكي ي الحشيف قائؼ عمى مبجأ التكافل وحب السدمؼ لأخيو السدمؼ، وبحل ما  الإسلبم فالجيؽ

التي  الكيؼ عد وجل ويقزي عمى الفقخ ويقزي حاجات الشاس، فالعظاء ىؾ أعغؼ الله يخضي

 .يجب أن تغخس ف نفؾس الشاس لكي يذعخوا بالحب وقيسة الاتحاد
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ويدمط مذخوع لا يفشى الزؾء عمى العظاء بحيث أنو ندتشتج بأن غخس العظاء في نفؾس 

، حيث أن العظاء يعج أحج السفاتيح  ارية السجتسعالأجيال القادمة ىؾ عشرخ ميؼ للبستسخ 

الأساسية لتكؾيؽ شخريات أفزل لأن الذعؾر بالعظاء أو السداعجة في الكيام بالعظاء يجعل 

 الفخد يكيؼ ذاتو.

 

 بر الهالدين: 1.5.1.2

ا ىاماا  مؽ بخ الؾالجيؽ ىؾ مرظمح يذيخ إلى واجب الأبشاء تجاه والجييؼ. يُعتبخ بخ الؾالجيؽ جدءا

 الكيؼ والتقاليج في العجيج مؽ الثقافات والجيانات.

ا مؽ الؾاجبات الجيشية العغيسة، يُعتبخ الؾالجيؽ بؾابة  وفي ديشيشا  الإسلبمي يعج بخ الؾالجيؽ واحجا

الخحسة والبخكة، ويحثشا عمى تقجيؼ الاحتخام والسعاممة الحدشة والعشاية لؾالجيؽ في جسيع جؾانب 

ستساع إلى نرائحيؼ، وتمبية احتياجاتيؼ العاطفية والسادية، ورعايتيؼ في الحياة، يذسل ذلػ الا

 الذيخؾخة.

عمى بخ الؾالجيؽ وضخورة رد ىحا الجَيؽ ليسا فيسا مؽ  "لا يفشى"عمى ما سبق يخكد مذخوع  وبشاء

 ويتبؽ ذلػ في قؾل الله تعالى عميػ عشجما كشت صغيخا كؾنو واجبا دِيشياا  سيخا عميػ وصبخا

سَا أَوْ كِلَبىُسَا فَلَب وَقَزَى رَبُّػَ أَلاا تَعْبُجُوا إِلاا إِيااهُ وَبِالْؾَالِجَيْؽِ إِحْدَاناا إِماا يَبْمُغَؽا عِشْجَكَ الْكِبَخَ أَحَجُىُ ):

حُّلِّ مِؽَ الخاحْسَةِ وَقُلْ رَبِّ ىُسَا وَقُلْ لَيُسَا قَؾْلاا كَخِيساا . وَاخْفِضْ لَيُسَا جَشَاحَ ال تَقُلْ لَيُسَا أُفٍّّ وَلَا تَشْيَخْ 

 وقخن الله سبحانو وتعالى طاعتو بظاعة ،(24-32الإسخاء:( )ارْحَسْيُسَا كَسَا رَبايَانِي صَغِيخاا
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ٱللهاَ وَلَا تُذْخِكُؾاْ بِوِ شَيْئاا وَبِٱلْؾَالِجَيْؽِ إِحْدَاناا {  وعبجوا، قال تعالى: }  الؾالجيؽ و الإحدان إلييسا

 ]24]الشداء: 

 كفالة اليتيم: 1.5.1.3

إن الأسخ التي تكفل الأيتام)الحيؽ فقجوا أحج الؾالجيؽ أو كلبىسا( وتؾفخ ليؼ كافة أشكال الجعؼ 

 سؾاء السادي أو السعشؾي أو صحي ىؾ أمخ ميؼ في السجتسع .

السذخوع " لا يفشى" عمى تدميط الزؾء عمى تمػ الحالة لأن الظفل اليتيؼ يذعخ بشؾع مؽ وركد 

لحلػ لا يجب أن يتؼ تيسذيؼ ويتبيؽ  ،الزعف أو الشقص بدب فقجان أحج الؾالجان أو كلبىسا

) أنا وكافل اليتيؼ في في الجيؽ الإسلبمي حيث قال الخسؾل صل الله عميو وسمؼ: الأيتامأىسية 

 . يحا و أشار بالدبابة الؾسظى وفخج بيشيسا(الجشة ك

 :التخطيط 1.6

 تفريل السذروع  1.6.1

يختص بعسل الخيخ ومؽ ثؼ تحجيث اتجاه السذخوع  "لا يفشى"تؼ تحجيج السذخوع فيجيؾ في البجاية 

 ،"لا يفشى"بعشؾان حسمة إعلبنية مؽ خلبل تأسيذ صفحة عمى مشرة فيدبؾك بحيث تؼ استخجام 

 ،ومؽ ثؼ أخح مجسؾعة مؽ السعمؾمات الشاتجة عؽ دراسات تختص بتؾجيات الفخد نحؾ الإنتخنت

مثل العشف تجاه الظفل وندبة  ،ومؽ ثؼ تحجيج السذاكل الدمؾكية التي يؾاجيا السجتسع الفمدظيشي

 وتؼ أخح ،عؽ بخ الؾالجيؽ لسا لو مؽ أجخ عغيؼ عشج الله سبحانو وتعالى ثوتؼ التحج ،انتذاره

 مؾضع العظاء بعيؽ الاعتبار



12 
 

وتؼ عخض محتؾى يتلبءم مع طبيعة تمػ الدمؾكيات ومؽ ثؼ تؼ عخض الفيجيؾ الأساسي التي 

 ".لا يفشى "تقؾم عميو حسمة 

إذ أن تؼ استثسار معمؾماتشا السكتدبة مؽ تخرص الؾسائط الستعجدة "الجخافيكذ"، لتشفيح حسمتشا 

 :الإعلبنية، فقج قسشا بتشفيح ما يمي

تؼ العسل عمى تشفيح التراميؼ السخئية "الثابتة"، لإيرال مجسؾعة مؽ الخسائل لمفئة  .3

 السدتيجفة، وذلػ عؽ طخيق استخجام بخنامج  لعسل ىحه التراميؼ وىؾ:  

Adobe Photoshop cc 2023: 

"لتحخيخ الرؾر وتشكيح الرؾر للبستخجام  cloud creative adobeىؾ تظبيق بخمجي مؽ "

، و يؾفخ لمسدتخجميؽ القجرة OS Macأو  Windowsعمى أجيدة الكسبيؾتخ التي تعسل بشغام 

عمى إنذاء الرؾر والأعسال الفشية والخسؾم التؾضيحية أو تحديشيا أو تحخيخىا بأي طخيقة 

 أخخى.

 ميزات السذروع: 1.6.2

ة الأبعاد لترؾيخ واستعخاض تأثيخ الخيخ والذخ عمى استخجام الخسؾم الستحخكة ثشائي .1

تقشيات الخسؾم باستخجام ، الدياق السجتسعي، بظخيقة بريخ مسيدة وعمىالذخرية الخئيدية 

 .الستحخكة

تؾاجج قيؼ إيجابية: تخكد الحسمة عمى السعاني التي تجل عمييا وعمى مرظمح "لا يفشى"  .3

 .وارتباط معانييا بالحسمة الإعلبنية
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لبنات الثابتة، لتؾصيل الخسائل ثشائي الأبعاد، والإعفيجيؾ احتؾاء الحسمة الإعلبنية عمى  .2

 .وجوبذكل متعجد الأ

  .ثخ ذات عسق سمؾكي اجتساعيؤ الفيجيؾ مؽ خلبل استخجام قرة ميسة وم عخض .6

 .السيارات والخبخات السكتدبة مؽ خلبل دراستشا الجامعية الاعتساد عمى .5

 .في أي وقت وفي أي مكانتظبيق الحسمة  قابمية .4
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 ثانيالفرل ال

 وضع أىداف الحسمة الإعلانية 

 ترسيم الحسمة الإعلانية 

 ترسيم إعلانات الحسمة 

 تحديد السيزانية 

 الخاتسة والتهصيات 

 السرفقات 

 السرادر والسراجع 

 

 

 

 أىداف الحسمة الإعلانية:وضع  2.1

مؽ أجل الحخص عمى الكيام بالحسمة بالذكل السظمؾب يجب أن يتؼ وضع مجسؾعة مؽ الأىجاف 

فيجيؾ ثشائي الأبعاد تحقيق اليجف الخئيدي مؽ حسمة " لا يفشى "، الحي يتسثل في نذخ ل ،الستكاممة

فكخة الحي يحسل اسؼ "لا يفشى"، ونذخ مجسؾعة مؽ إعلبنات مدانجة لفكخة الفيجيؾ التي تقؾم عميو 

  .الحسمة

 :وىذه ىي أىداف الحسمة الإعلانية، التي سيتم العسل عمى تطبيقيا وتشفيذىا
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 .مشرة الفيدبؾكالرفحة، باستخجام ندبة الؾصؾل زيادة  -1

تعديد عجد السذاىجات لمفيجيؾ ثشائي الأبعاد "لا يفشى"، وايرال الفيجيؾ لأكبخ عجد مسكؽ مؽ  -3

 .الفئة السدتيجفة

عمى التعبيخ عؽ آرائيؼ ومذاركة قرريؼ حؾل الخيخ تفاعل الفئة السدتيجفة وتذجيعيؼ  -2

 .والذخ

 ترسيم الحسمة الإعلانية: 2.2

" وربط السعشى بالكيؼ الأخلبقية، قسشا بعسمية ىانظلبقا مؽ قيسشا بعسل مذخوع بعشؾان " لا يفش

على فعل الخٌر، وتحفٌز  مجسؾعة مؽ البيانات الثانؾية، وذلػ مؽ أجل تؾعية الأطفال جسع،

تغٌر نحو السلوك الإٌجابً، وذلك من خلال القرآن الكرٌم والسنة النبوٌة، التً تشرح بأن عمل 

لنا بأن نقوم فقد كانت هذه جمٌعها دوافعا الإنسان لا ٌكون أثره، فً الدنٌا فقط وإنما فً الآخرة، 

 ة والتسوٌقٌة الخاصةلانٌعلإهداف الأبما ٌتناسب مع تحقٌق ا، نحن بعمل حملة إعلانٌة

 .الخاص بالمشروعالبٌات الثانوٌة ستناد إلى نتائج لابالمعرض، علما أن هذا سٌكون با
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 ترسيم إعلانات الحسمة 2.3

 " لا يفشى" قريباتذهيقيترسيم إعلان  2.3.1
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 إعلان تذهيقي" لا يفشى" قريبا  2.3.1.1

 الإبداع في الإعلان/فكرة الإعلان
ووضع اسؼ "لا يفشى" خط كبيخ ، وتدميط الزؾء عمييا كشؾع مؽ الغسؾضلقج تؼ وضع سمة خبد عمى الظاولة 

وإلحاقو بسرظمح "قخيبا" لبشاء التؾقعات عمى كمسة لا يفشى وما تحسمو مؽ معاني، وخمق الذعؾر بالانتغار، لديادة 
 .فةالاىتسام وتحفيخ عمى التفاعل والسذاركة مؽ قبل الفئة السدتيج

 الفئة السدتيدفة
 سشة. 12-5الأىالي الحيؽ لجييؼ أطفال مؽ 

 سبب اختيار الفئة السدتيدفة
 عؽ عسل الخيخ " لا يفشى"(. الأبعاد)لأن فئة الأىالي ىي الفئة الحي يعشى بيا الفيجيؾ الثشائي 

 اليدف الذي يحققو الإعلان من الحسمة الإعلانية
 .باستخجام مشرة الفيدبؾكزيادة ندبة الؾصؾل الرفحة، 

 مكان العرض
 social network -Facebookعبخ مشرة 

Medial vehicle 
Facebook: 

 .إعلبن مسؾل كسشذؾر عادي
Media strategy 

Facebook: 
 .10/5/2023تؼ نذخه في تاريخ 

Media objective 
ولسجة ثلبثة أسابيع لسا بعج انتياء الحسمة  الأولمؽ الغييخة حتى مشترف الميل، في الأسبؾع : مجة العخض

 الإعلبنية.
Message structure 

Conclusion drawing: "open ended message": 
ذلػ مؽ  ويتبيؽ، وغيخ مفيؾمو و تحتاج الى التفكيخن غامزة لبعلإحيث أن فكخة امفتؾحة، الإعلبن ذو نياية 

واستخجام مرظمح  ووضع اسؼ "لا يفشى"  عمييا سمة مؽ الخبد،خلبل الزؾء السخكد عمى الظاولة التي يؾجج 
 .قخيبا
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Message sidedness 
Verbal versus visual message: 

سمة الخبد واليج  الشص و الرؾر ويذسل ذلػتؼ استخجام كل مؽ ي، حيث أنسمؾبيؽلأحيث أنو قج تؼ السدج بيؽ ا
بيجف زيادة تحكخ الدبؾن وقج تؼ استخجام صؾرة التي عمى الدمة، مع اسؼ "لا يفشى" واستخجام مرظمح "قخيبا"، 

 لى تحكخ الرؾر بذكل أكبخ.إيسيل  ندانلإن اأن، بحيث تذيخ الجارسات بلبعلئل
Message appeal 

Teaser Appeal: 
عة مؽ العشاصخ مثل طاولة و يج و غامض وتؼ وضع مجسؾ  بن بأسمؾ لبعلإيث أنو قج تؼ العسل عمى ترسيؼ اح

لإثارة الفزؾل والخغبة لجى الفئة السدتيجفة في معخفة  واستخجام مرظمح "قخيبا"،مدمط عمييا الزؾء، سمة خبد 
 .السديج والاستعجاد للبكتذاف، والتذجيع الفئة السدتيجفة عمى السذاركة والتفاعل مع الإعلبن
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 "العطاء" ترسيم إعلان تحفيزي   2.3.2
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 إعلان تحفيزي "العطاء" تحميل  2.3.2.1

 الإبداع في الإعلان /فكرة الإعلان
 فكخة الإعلبن حؾل شخص يذعخ بالدعادة ويسدػ لافتو مكتؾب عمييا: تكسؽ

 الدخ في العظاء لا يكسؽ في مجخد العظاء فحدب، بل في إحداسػ بأنػ تربح شخص أفزل.
 .واىتسامأن العظاء يحؾلؾنا للؤشخاص أفزل ولكؽ نؾع العظاء لؼ يحجد سؾاء كان مال أم عشاية ورعاية  لجلالة عمى

 الفئة السدتيدفة
 .سشة 12-5الحيؽ لجييؼ أطفال تتخاوح أعسارىؼ مؽ  الأىالي

 اليدف الذي يحققو الإعلان من الحسمة الإعلانية
 وتذجيعيؼ عمى التعبيخ عؽ آرائيؼ عؽ القزية السظخوحة "الكيؼ الأخلبقية".تفاعل الفئة السدتيجفة عمى الإعلبنات 

 مكان العرض
 social network -Facebookعبخ مشرة 

Medial vehicle 
Facebook: 

 . "Caption"مشذؾر عادي تؼ وضعو عمى صفحة الحسمة ويخافقو وصف الإعلبن 
Media strategy 

Facebook: 
 11/5/2023 الأولالأسبؾع تؼ نذخه في 

Media object 
 ولسجة ثلبثة أسابيع لسا بعج انتياء الحسمة الإعلبنية.الأول مؽ الغييخة حتى مشترف الميل، في الأسبؾع  :مجة العخض

Message structure 
Conclusions drawing: "close ended message": 

 ةالسكتؾب عمى اللبفت نلبعلإنص ا لبلتؾضيحيا مؽ خذاىجىا، والتي تؼ ن تبجو واضحة لسؽ يلبعلإحيث أن فكخة ا
أن العظاء  بل في إحداسػ بأنػ تربح شخص أفزل"" الدخ في العظاء لا يكسؽ في مجخد العظاء فحدب، 

ولكؽ لؼ يتؼ تحجد شكل العظاء ح التعامل مع الآخخيؽ أسيل وأيدخ، يجعمشا ناس أفزل فتتحدؽ شخريتشا و يرب
 الفخد لشفدو فيخى في أي ناحية مقرخ.لأن ذلػ يخجع إلى تكيؼ 

Message sidedness 
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One sided message: 
 .العظاءمؽ الكيام أو السبادرة ب التي تشبعالسشجرجة  الإيجابيةالفكخ شارة الى لإحيث تؼ ا

Verbal versus visual message: 
مؽ أجل تعديد فكخة الإعلبن القائسة  الشصمع مؽ خلبل استخجام صؾرة مخئية سمؾبيؽ، لأيث أنو قج تؼ السدج بيؽ اح

 عمى أن العظاء يجعل الذخص أفزل ويتجدج ذلػ مؽ خلبل الذخص الحي يسدػ اللبفتة وىؾ سعيج.
Message appeal 

 "Reinforcement Positiveن إلى تحقيق" لبعلإىحا ا لبلمؽ خ تعسجناوقج 
بيان لبل وذلػ مؽ خلفئة السدتيجفة)السبادرة بالعظاء والتقجيؼ العؾن( عى إلى تقؾية وتعديد سمؾك احيث أنشا ند

، لأن العظاء يجعمػ شخص ، والتي تتسثل ب ) الذعؾر أو الإحداس بدعادةفعة التي يحرمؾن عمييا مقابل ذلػالسش
 .أفزل(

Advertising appeal 
-Emotional appeal: 

 عبارةاستخجام بحيث تؼ والدعادة  صؾرة شخص يذعخ بالسخحلإعلبن، مؽ خلبل نو قج تؼ التعبيخ عؽ فكخة احيث أ
أن العظاء لا يكسؽ في العظاء فحدب، بل إحداسػ بأنػ شخص "مقؾلة عؽ العظاء تتسثل في  يجابيةإمحفدة و 
 ."أفزل

-Personality:وقج تؼ تحقيق مبجأ 
 .حيث تؼ استخجام شخرية بذخية حكيكية
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 : "ترسيم إعلان "بر الهالدين 2.3.3
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 :"ترسيم إعلان "بر الهالدين  2.3.3.1

 الإبداع في الإعلان/فكرة الإعلان
تكسؽ فكخة الإعلبن بؾجؾد عائمة مؽ الجج إلى الحفيج وفؾقيؼ عبارة ) بخ الؾالجيؽ دِيؽ ودَيؽ( بحيث يقؾم بتدميط الزؾء 

ولا يسكؽ أن يحقق الدعادة بجونو ويتبيؽ ذلػ مؽ العائمة وىي الجج و ابشو  عمى كؾن بخ الؾالجيؽ أمخ ميؼ في حياة السخء
وحفيجه حيث قام الجج بتؾريث قيسة بخ الؾالجيؽ للببؽ ثؼ قام الابؽ بتؾريثيا لابشو وعيخت الدعادة مؽ خلبل ابتدام الابؽ 

 و الحفيج أعيخ الدعادة .
 الفئة السدتيدفة

 .الأىالي
 السدتيدفةسبب اختيار الفئة 

 التخكيد عمى الجانب الجيشي ميؼ وبسا أن الأطفال يتأثخون بالأىل يجب التخكيد عمى ذلػ الجانب.
 اليدف الذي يحققو الإعلان من الحسمة الإعلانية

 .تفاعل الفئة السدتيجفة عمى الإعلبنات وتذجيعيؼ عمى التعبيخ عؽ آرائيؼ عؽ القزية السظخوحة "الكيؼ الأخلبقية"

 مكان العرض
 Facebookوىي مشرة  social networkعبخ 

Medial vehicle 
Facebook: 

 مشذؾر عادي تؼ وضعو عمى صفحة الحسمة مرحؾب بالشص .
Media strategy 

Facebook: 
 .12/5/2023تاريخ في الأسبؾع الأول ب تؼ نذخه

Media object 
 ولسجة ثلبثة أسابيع لسا بعج انتياء الحسمة الإعلبنية. الأولحتى مشترف الميل، في الأسبؾع العرخ مؽ  :مجة العخض

Message structure 
Conclusions drawing: "close ended message": 

 حيث أن فكخة الإعلبن تبجو واضحة لسؽ يذاىجىا، و التي تؼ تؾضيحيا مؽ خلبل نص الإعلبن بخ الؾالجيؽ دِيؽ ودَيؽ 
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 واستخجام صؾرة الأب والجج الحفيج التي تغيخ تأثيخ تعامل الجج عمى ابشو فيشعكذ إيجابا عمى حفيجه
Message sidedness 

One sided message: 
حيث تؼ الإشارة إلى التأثيخ الإيجابي ويتسثل ذلػ مؽ خلبل الدمدمة )تؾريث قيسة بخ الؾالجيؽ( التي كان الجج أساسيا 

 فيج.حتى وصمت إلى الح
Verbal versus visual message: 

 حيث أنو تؼ السدج بيؽ الأسمؾبيؽ ، حيث أن عشرخي الرؾرة و الشص عسلب معا كؾحجة واحجة للئيرال فكخة الإعلبن،
 باستخجام الشص: )بخ الؾالجيؽ دِيؽ ودَيؽ( ، والرؾرة تؾضح معشى نص الإعلبن.

 في الإعلبن يديج مؽ ارتباط الفئة السدتيجفة للئعلبن وتحكخه ليا. عمسا أنو وحدب الجراسات ، فإن إيجاد عشرخ الرؾرة
 

Message appeal 
Positive reinforcement: 
حيث أنشا ندعى بتعديد سمؾك البخ و الاحتخام تجاه الؾالجيؽ، وتعميؼ الفئة السدتيجفة أن الدمؾك الرالح والاحتخام تجاه 

 يد علبقة الاحتخام و السؾدة بيؽ الأبشاء و الؾالجيؽ ، وتعديد الدمؾك الرالح في الؾالجيؽ، يؤدي إلى تجارب إيجابية ، وتعد 
 الأسخة.

Advertising appeal 
Informational and emotional appeal: لقج تؼ الجسع بيؽ أسمؾبي 
-Informational appeal: 

، حيث تؼ استخجام ىحا الإعلبن للئلقاء السدتيجفةتؼ استخجامو للئيرال معمؾمة ذو قيسة لمفئة  الإعلبنحيث أن ىحا 
الزؾء عمى مؾضؾع ميؼ وىؾ بخ الؾالجيؽ ، وتؾضيح أن بخ الؾالجيؽ دِيؽ ودَيؽ والتي تعبخ وتؤكج عمى أن الكيام بؾاجب 

لو بخ الؾالجيؽ ليذ مجخد أمخ أخلبقي، ولكشو أيزا واجب ديشي وتعميؼ إسلبمي يجب عمى السدمسيؽ أن يمتدمؾا بو ، و 
 تأثيخ متؾارث مؽ الأىل عمى الأبشاء ومؽ ثؼ إلى الأحفاد وتدتسخ .

Emotional appeal:- 
 حيث ىحا أن الإعلبن يدمط الزؾء عمى الأحاسيذ و السذاعخ السختبظة ببخ الؾالجيؽ، لتعديد الؾعي والخغبة لجى الشاس

وسعادتيؼ، و التخكيد عمى تعديد العلبقة العاطفية وتعديد بتفاني و الاحتخام نحؾ والجييؼ وبحل السديج مؽ الجيؾد لخاحتيؼ 
 ىحه الخغبة في أداء ىحا الؾاجب الجيشي.

-Personality:وقج تؼ تحقيق مبجأ 
حيث أنو تؼ استخجام الرؾرة  لمذخريات بذخية حكيقة ، واستخجام ىحا الأسمؾب يديج مؽ ارتباط الفئة السدتيجفة وبالتالي 

 تدييل عسمية تحكخه.
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 : "كافل اليتيمترسيم إعلان " 2.3.4
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 : "كافل اليتيمإعلان " حميلت 2.3.4

 الإبداع في الإعلان/فكرة الإعلان
تكسؽ فكخة الإعلبن  في حجيث الشبي محمد صل الله عميو وسمؼ:)أنا وكافل اليتيؼ في الجشة كيحا و أشار بالدبابة و 

لإبخاز مكانة الذخص الحي يكفل اليتيؼ بحيث أنو يكؾن متقارب مع الؾسظى وفخج بيشيسا(، فيغيخ لشا مؽ خلبل الحجيث 
مكانة في الجشة، ويغيخ صؾرة شخص يسدػ يج طفمة يتيسة مسا يجل عمى كؾن الأطفال الأيتام جدء مؽ السجتسع ويجب 

 أن يتؼ رعايتيؼ.
 الفئة السدتيدفة

 الأىالي
 سبب اختيار الفئة السدتيدفة

 الأيتام واجخ مؽ يكفميؼ عشج الله سبحانو و تعالى. حتى يؾضح لأطفاليؼ أىسية
 اليدف الذي يحققو الإعلان من الحسمة الإعلانية

 تفاعل الفئة السدتيجفة عمى الإعلبنات وتذجيعيؼ عمى التعبيخ عؽ آرائيؼ عؽ القزية السظخوحة "الكيؼ الأخلبقية".
 مكان العرض

 Facebookوىي مشرة  social networkعبخ 
Medial vehicle 

Facebook: 
 . "Caption"مشذؾر عادي تؼ وضعو عمى صفحة الحسمة ويخافقو وصف الإعلبن 

Media strategy 
Facebook: 

 .13/5/2023تاريخ ب لثانيفي الأسبؾع ا تؼ نذخه
Media object 

 ولسجة ثلبثة أسابيع لسا بعج انتياء الحسمة الإعلبنية. الثانيحتى مشترف الميل، في الأسبؾع السداء مؽ  :مجة العخض
Message structure 

Conclusions drawing: "close ended message": 
حيث أن فكخة الإعلبن تبجو واضحة لسؽ يذاىجىا، و التي تؼ تؾضيحيا مؽ خلبل حجيث الخسؾل صل الله عميو وسمؼ:)أنا 

 بالدبابة و الؾسظى وفخج بيشيسا(.وكافل اليتيؼ في الجشة كيحا و أشار 
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Message sidedness 
One sided message: 

 .حيث تؼ الإشارة إلى أجخ "السشفعة" مؽ كافل اليتيؼ، وىي القخب مؽ مكانة سيجنا محمد صل الله عميو وسمؼ في الجشة
Verbal versus visual message: 

 عسلب معا كؾحجة واحجة للئيرال فكخة الإعلبن، ،الشصالرؾرة و حيث أنو تؼ السدج بيؽ الأسمؾبيؽ، حيث أن عشرخي 
مؽ خلبل حجيث الخسؾل محمد صل الله عميو وسمؼ: ) أنا وكافل اليتيؼ في الجشة كيحا و أشار بالدبابة و الؾسظى وفخج 

 بيشيسا(.
 

Message appeal 
Contrasting appeal: 

الخسؾل محمد صل الله عميو وسمؼ  ، لمتخكيد و إبخاز الفخق و التبايؽ  حيث أن في ىحا الإعلبن تؼ استخجام حجيث نبؾي عؽ
في السكانة والسكافئة بيؽ الخسؾل و الذخص الحي يكفل اليتيؼ، والإشارة بالدبابة و الؾسظى يجل عمى أن الحي يكفل 

و أىسية كفالة الأيتام  مؽ الخسؾل محمد صل الله عميو وسمؼ مسا يبيؽ قيسة اليتيؼ ويعتشي بو يكؾن في مؾقف متقارب،
 والخعاية السعخوضة ليؼ في الإسلبم بالتالي يعتبخ قخيب مؽ مكانة الخسؾل محمد صل الله عميو وسمؼ.

 
Advertising appeal 

social appeal:- 
السمحة لمجعؼ حيث ىحا أن فكخة الإعلبن تخكد عمى إثارة العؾاطف و السذاعخ الاجتساعية لمفئة السدتيجفة و إبخاز الحاجة 

والسداعجة في السجتسع وتعديد الؾعي بقزية الأيتام وحاجتيؼ لسؽ يخعاىؼ وتحفيد الشاس إلى السذاركة والتبخع في رعاية 
 الأيتام .

-Personality:وقج تؼ تحقيق مبجأ 
الفئة السدتيجفة بقزية  ارتباطحيث أنو تؼ استخجام الرؾرة  لذخرية بذخية حكيقة ، واستخجام ىحا الأسمؾب يديج مؽ 

 كفالة الأيتام.
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 :"يشعكس عمى السجتسع أطفالكعشفك ضد ترسيم إعلان " 2.3.5
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 إعلان "عشفك ضد أطفالك يشعكس عمى السجتسع": تحميل  2.3.5.1

 الإبداع في الإعلان/فكرة الإعلان
خلبلو أنو عشج مسارسة الأىل العشف ، فيغيخ مؽ حيث تجور فكخة الإعلبن حؾل أثخ مسارسة العشف عمى الأطفال

 .اتجاه أطفاليؼ، يكؾن عؾاقبو تأثيخ سمبي ليذ فقط عمى الفخد وإنسا عمى السجتسع
 الفئة السدتيدفة

 الأىالي.
 سبب اختيار الفئة السدتيدفة

أطفال يتعخضؾن لمعشف الجدجي أو  (%90)10مؽ أصل 9حدب الجياز السخكدي للئحراء في فمدظيؽ أن ما بيؽ 
 الشفدي عمى يج الأىالي.

 اليدف الذي يحققو الإعلان من الحسمة الإعلانية
 تفاعل الفئة السدتيجفة عمى الإعلبنات وتذجيعيؼ عمى التعبيخ عؽ آرائيؼ عؽ القزية السظخوحة "الكيؼ الأخلبقية".

 مكان العرض
 .Facebookوىي مشرة  social networkعبخ 

Medial vehicle 
Facebook: 

 " .Captionمشذؾر عادي تؼ وضعو عمى صفحة الحسمة ويخافقو وصف الإعلبن "
Media strategy 

Facebook: 
 

 .15/5/2023تاريخ ب في الأسبؾع الثاني تؼ نذخه
Media object 

 ولسجة ثلبثة أسابيع لسا بعج انتياء الحسمة الإعلبنية. الثانيمؽ الغييخة حتى مشترف الميل، في الأسبؾع  :مجة العخض
Message structure 

Conclusions drawing: "close ended message": 
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 .و انعكاسيا سمبا عمى الأطفالسمبية استخجام العشف في التخبية  تبخزواضحة  الإعلبن الفكخةحيث أن 
Message sidedness 

One sided message: 
 استخجام العشف في تخبية الأطفال.الإشارة عمى سمبية حيث أن تؼ  

Verbal versus visual message: 
حيث أنو تؼ السدج بيؽ الأسمؾبيؽ ، حيث أن عشرخي الرؾرة و الشص عسلب معا كؾحجة واحجة للئيرال فكخة 

 تسع.الإعلبن، ويتسثل ذلػ مؽ خلبل مقؾلة أن عشفػ ضج أطفالػ يشعكذ سمبا عمى السج
 

Message appeal 
warning appeal: 
حيث أن ىحا الإعلبن يدمط عمى عؾاقب العشف الأسخي وتححر مؽ تأثيخه الدمبي عمى السجتسع وييجف الإعلبن إلى 
تحفيد الآباء و  الأميات عمى تغيخ سمؾكيؼ العشف و العسل عمى تؾفيخ بيئة صحية و أمشة لأطفاليؼ ونعسل مؽ 

عمى إيقاظ الؾعي و تحفيدىؼ عمى اتخاذ إجخاءات لتجشب سمؾكيؼ العشيف والعسل نحؾ بشاء مجتسع خلبل ىحا الإعلبن 
 أمؽ وصحي .

Fear appeal: 
حيث أن فكخة الإعلبن تيجف إلى إثارة الخؾف والقمق لجى الأفخاد، لجعميؼ يجركؾن الـتأثيخ الدمبي لدمؾكيؼ عمى 

ة عمى عمؼ  بأن أفعاليؼ العشيفة إن وججت ، تؤثخ عمى الأطفال السجتسع بذكل عام فعشجما تكؾن الفئة السدتيجف
وتدبب ضخراا في السجتسع ، سعيا مشا عمى تغيخ سمؾكيؼ و العسل بذكل أفزل، وخمق بيئة أفزل للؤطفال و 

 السجتسع بذكل عام.
Advertising appeal 

Educational appeal and emotional appeal: -تؼ استخجام كل مؽ  
Educational appeal:- 

مؽ خلبل الإعلبن وما يعشيو نعسل عمى نذخ معمؾمات و معخفة حؾل تأثيخ العشف عمى الأطفال والسجتسع بذكل 
عمى زيادة الؾعي وتثكيف الفئة السدتيجفة حؾل ضخورة العسل عمى مشع العشف و الحفاظ عمى سلبمة  ةعام، بالإضاف

 الأطفال
-Emotional appeal: 

خة الإعلبن تيجف إلى إثارة العؾاطف لجى الفئة السدتيجفة، وإيرال رسالة قؾية وتأثيخية بذان خظؾرة حيث أن فك
 العشف وتأثيخه عمى الأطفال و السجتسع.

-Personality:    قج تؼ تحقيق مبجأ  
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الفئة السدتيجفة بقزية  ارتباطحيث أنو تؼ استخجام الرؾرة  لذخرية بذخية حكيقة ، واستخجام ىحا الأسمؾب يديج مؽ 
 العشف عمى أطفالػ و تأثيخه الدمبي عمى السجتسع.
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 :""ادخر عشد اللهترسيم إعلان " 2.3.6
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 تحميل إعلان "ادخر عشد الله" 2.3.6.1

 الإبداع في الإعلان/فكرة الإعلان
أمؾاليؼ لآخختيؼ، وىحا يذعخىؼ بدعادة مؽ ناحيتيؽ: الاطسئشان تجور فكخة الإعلبن حؾل ادخار الفئة السدتيجفة جدء مؽ 

 عمى آخختيؼ وعمى آخخة أولادىؼ، لأن الأطفال يقمجون ترخف آبائيؼ بتالي يغخس فييؼ قيسة مؽ الكيؼ الأخلبقية إيجابية.
 الفئة السدتيدفة

 الأىالي الحيؽ لجييؼ أطفال.
 سبب اختيار الفئة السدتيدفة

ال، ىؾ أجيال السدتقبل يجب غخس ىحه الكيسة في نفؾسيؼ، وكدب الأجخ والثؾاب لأنفديؼ وتعميسيا بدبب كؾن الأطف
 لأبشائيؼ في السدتقبل جيلب بعج آخخ.

 اليدف الذي يحققو الإعلان من الحسمة الإعلانية
 ."الكيؼ الأخلبقية"تفاعل الفئة السدتيجفة عمى الإعلبنات وتذجيعيؼ عمى التعبيخ عؽ آرائيؼ عؽ القزية السظخوحة 

 مكان العرض
 .Facebookوىي مشرة  social networkعبخ 

Medial vehicle 
Facebook: 

 مشذؾر عادي تؼ وضعو عمى صفحة الحسمة.
Media strategy 

Facebook: 
 .16/5/2023تاريخ الاسبؾع الثاني بتؼ نذخه في 

Media object 
 ولسجة ثلبثة أسابيع لسا بعج انتياء الحسمة الإعلبنية. الثانيحتى مشترف الميل، في الأسبؾع  السداءمؽ  مجة العخض:

Message structure 
Conclusions drawing: "close ended message": 

 فكخة الإعلبن واضحة بحيث أن الذخص الحي يشفق مؽ مالو يكؾن لو أجخ وثؾاب عشج الله سبحانو وتعالى.حيث أن  
Message sidedness 

One sided message: 
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الخيخ الحي يعؾد عمى حيث أن فكخة الإعلبن تبجو واضحة ويداعج الشص في تبييؽ الفكخة التي يجور حؾليا الإعلبن )  
 .(السخء مؽ صخف جدء مؽ مالو

Verbal versus visual message: 
الشص عسلب معا كؾحجة واحجة للئيرال فكخة الإعلبن، حيث أنو تؼ السدج بيؽ الأسمؾبيؽ ، حيث أن عشرخي الرؾرة و 

 ويتسثل ذلػ مؽ خلبل نص الإعلبن والرؾرة.
Message appeal 

Personal appeal: 
حيث أن فكخة الإعلبن، تعدز رسالة تأثيخىا عاطفي عمى الفئة السدتيجفة لمؾصؾل إلى بخ الأمان إلى طخيق مميء 

سبحانو وتعالى في الحياة والسسات والقجرة عمى إدارة الحات ويتسثل ذلػ بادخار  بالدعادة بدبب تحقق ىجف ىؾ رضا الله
 مبمغ لؾجو الله تشفعو في حياتو و أخختو.

Advertising appeal 
religious appeal: 

 ة.يجعل الفخد يذعخ بالاطسئشان نتيجة للؤىؾال يؾم الكيام امةيؾم الكي ءايوض لالعؾاطف التي يغيخ الكلبم مثل علب
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 :"كسا تدين تدانترسيم إعلان " 2.3.7
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 إعلان "كسا تدين تدان": حميلت 2.3.7.1

 الإبداع في الإعلان /فكرة الإعلان
ب بتجور فكخة الإعلبن حؾل كؾن أفعال السخء تخجع إليو، سؾاء كانت تمػ الأفعال إيجابية أو سمبية تخجع إليو بد

 .ترخفاتو ميسا طال الدمؽ
 السدتيدفة الفئة

 الأىالي الحي لجييؼ أطفال 
 سبب اختيار الفئة السدتيدفة

السدؤوليؽ عؽ تخبية الأطفال، يجب تعميسيؼ بأن كل شخص يمقى نتائج أفعالو، ليجركؾا أفعاليؼ  بدبب كؾن الأىالي
 .مدتكبلب عشج كبخىؼ ويعخفؾن ما ىؾ الفعل الرؾاب مؽ الخظأ

 الحسمة الإعلانيةاليدف الذي يحققو الإعلان من 
 .تفاعل الفئة السدتيجفة عمى الإعلبنات وتذجيعيؼ عمى التعبيخ عؽ آرائيؼ عؽ القزية السظخوحة "الكيؼ الأخلبقية"

 مكان العرض
Facebook: 

 .Facebookوىي مشرة  social networkعبخ 
Medial vehicle 

Facebook: 
 " .Captionوصف الإعلبن "مشذؾر عادي تؼ وضعو عمى صفحة الحسمة ويخافقو 

Media strategy 
Facebook: 

 .17/5/2023تاريخ الأسبؾع الثاني بتؼ نذخه في 
Media object 

 ولسجة ثلبثة أسابيع لسا بعج انتياء الحسمة الإعلبنية. الثانيحتى مشترف الميل، في الأسبؾع  العرخمؽ  مجة العخض:
Message structure 

Conclusions drawing: "close ended message": 
 حيث أن فكخة الإعلبن تبجو واضحة لسؽ يذاىجىا، والتي تؼ تؾضيحا مؽ خلبل نص الإعلبن

Message sidedness 
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two sided message: 
 .ج ذلػ عمى سمؾك الفخدحيث تؼ الإشارة إلى كل مؽ الإيجابية والدمبية، ويعتس

اية لعؾاقب سمبية الحي يقؾم بأفعال سمبية أو غيخ مذخوعة قج يتعخض في الشي كسا تجيؽ تجان": ىحا يعشي أن الذخص"
تعخض لمسعاممة يفي مؾقف مذابو في السدتقبل و  وجج نفديل سيء تجاه الآخخيؽ، فقج ترخف بذكي انمساثمة. إذا ك
 ، والعكذ صحيحبشفذ الظخيقة

جابية لمذخص نفدو. إذا خخيؽ يؤدي إلى الشتائج الإي"كسا تعيؽ تعاني": ىحا يعكذ فكخة أن العسل الجيج والسداعجة للآ
مقى الجعؼ والسداعجة في العؾدة عشجما تي الجعؼ والعؾن ليؼ، فسؽ السخجح أنا لسداعجة الآخخيؽ وتقجيؼ مدتعج انك
 حتاج إلييا.ي

حسة والتفاىؼ الخ  ول اىؼ تجاه الآخخيؽ يسكؽ أن يجمبؼ": ىحه العبارة تذيخ إلى أن إعيار الخحسة والتفخحؼ تُخح"كسا تَ 
عاطف والتعامل بشفذ الظخيقة غيخ الخحسة تجاه الآخخيؽ، فقج يكؾنؾا مدتعجيؽ لمتيتعاطف و يفي السقابل. عشجما 

 في السدتقبل. وتجاى
الشياية إلى الشتائج قؾم بو يؤدي في يا والعسل الحي بحلييلعبارة تذيخ إلى أن الجيؾد التي "كسا تدرع تحرج": ىحه ا

 .يحرجىا، فإذا زرع خرمة سمبية حرجىا، وإذا زرع خرمة إيجابية حرجىاالتي 
Verbal versus visual message: 

حيث أنو تؼ السدج بيؽ الأسمؾبيؽ ، حيث أن عشرخي الرؾرة و الشص عسلب معا كؾحجة واحجة للئيرال فكخة 
 الإعلبن، ويتسثل ذلػ مؽ خلبل نص الإعلبن والرؾرة.

 
 

Message appeal 
Moral appeal: 
حيث أن فكخة الإعلبن تيجف إلى إقشاع والتأثيخ عمى الفئة السدتيجفة، بالاعتساد عمى الكيؼ والسفاليؼ الأخلبقية، 
وتذسل الأفكار التي تتعمق بالعجالة والعؾاقب الدمبية والإيجابية السختبظة بأفعال الفئة السدتيجفة، وتؾجييا نحؾ 

لبل التخكيد عمى العجالة، وتؾجيو العؾاقب الدمبية، وتذجيع الخحسة والعظف اتجاه الترخف بذكل إيجابي، وذلػ مؽ خ
 .الآخخيؽ، وتعديد أىسية الجيؾد والعسل الجاد

Advertising appeal 
Consequence appeal: 

بسثميا، وتعديد حيث أن فكخة الإعلبن تذيخ إلى العؾاقب الشاتجة عؽ ترخفات الأفخاد، حيث كسا تعامل تمقى معاممة 
 .فكخة أن ترخفات الفئة السدتيجفة وأفعاليؼ ستتخك أثخا عمى أنفديؼ في السدتقبل

Empathy appeal:  
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حيث أن فكخة الإعلبن أيزا تعدز فكخة التعاطف والخحسة، وأن نعامل الآخخيؽ بشفذ الظخيقة التي نتسشى أن يعاممؾنشا 
 .بيؼبيا، وحث عمى فيؼ مذاعخ الآخخيؽ والاىتسام 

 

 

 :"وقل رب ارحسيسا كسا ربياني صغيرا" ترسيم إعلان 2.3.8
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 :"وقل رب ارحسيسا كسا ربياني صغيراإعلان "تحميل  2.3.8.1

 الإبداع في الإعلان/فكرة الإعلان
وأوجب تجور فكخة الإعلبن حؾل الجعاء لله سبحانو وتعالى بالخحسة لمؾالجيؽ، لأنيسا مؽ سيخا عمى تخبيتشا مؽ الرغخ، 

  .الله سبحانو تعالى بخ الؾالجيؽ والإحدان إلييسا، لأن الله سبحانو وتعالى قخن طاعتو بظاعة الؾالجيؽ
 الفئة السدتيدفة

 الأبشاء.
 سبب اختيار الفئة السدتيدفة

 لأنو كسا للؤبشاء حقؾق عمييؼ واجبات ومشيا بخ الؾالجيؽ.
 الإعلانيةاليدف الذي يحققو الإعلان من الحسمة 

 .تفاعل الفئة السدتيجفة عمى الإعلبنات وتذجيعيؼ عمى التعبيخ عؽ آرائيؼ عؽ القزية السظخوحة "الكيؼ الأخلبقية"

 مكان العرض
Facebook: 

 .Facebookوىي مشرة  social networkعبخ 
Medial vehicle 

Facebook: 
 " .Captionالإعلبن "مشذؾر عادي تؼ وضعو عمى صفحة الحسمة ويخافقو وصف 

Media strategy 
Facebook: 

 .20/5/2023تاريخ ب في الأسبؾع الثالث تؼ نذخه
Media object 

 ولسجة ثلبثة أسابيع لسا بعج انتياء الحسمة الإعلبنية. الثالثحتى مشترف الميل، في الأسبؾع العرخ مؽ  :مجة العخض
Message structure 

Conclusions drawing: "close ended message": 
 .الفكخة واضحة بحيث تغيخ الرؾرة بخ الؾالجيؽ لأنيسا صبخا عميػ وأنت صغيخ لحلػ يجب أن تخد ليؼ ذلػ الؾاجب

Message sidedness 
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  "الخير والذرترسيم إعلان " 2.3.9

One sided message: 
 حتى لا تغزب الله سبحانو و تعالىضخورة بخ الؾالجيؽ يذيخ الإعلبن إلى 

Verbal versus visual message: 
حيث أنو تؼ السدج بيؽ الأسمؾبيؽ ، حيث أن عشرخي الرؾرة و الشص عسلب معا كؾحجة واحجة للئيرال فكخة الإعلبن، 

 ويتسثل ذلػ مؽ خلبل نص الإعلبن والرؾرة.
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 تحميل إعلان "الخير والذر" 2.3.9.1



42 
 

 الإبداع في الإعلان/الإعلانفكرة 
تجور فكخة الإعلبن حؾل أصغخ الأفعال البديظة تؤثخ عمى حياتشا، لحلػ يجب عميشا أن نحخض عمى فعل الخيخ، لأن 

الخيخ الحي يقؾم بو يعؾد إليو، والذخ الحي يقؾم بو يبقى معو، مسا يجفع الفئة السدتيجفة بالكيام بالأعسال الرالحة، 
 .ويربحؾن سعجاء

 الفئة السدتيدفة
 الأىالي الحيؽ لجييؼ أطفال.

 سبب اختيار الفئة السدتيدفة
بيؽ مفيؾم الخيخ والذخ يؾجج تداؤلات، لحا يتؾجب عمى الأىل تعميؼ أطفاليؼ كيف يسيدون في الخيخ والذخ في 

 .الحياة
 اليدف الذي يحققو الإعلان من الحسمة الإعلانية

 .الإعلبنات وتذجيعيؼ عمى التعبيخ عؽ آرائيؼ عؽ القزية السظخوحة "الكيؼ الأخلبقية"تفاعل الفئة السدتيجفة عمى 

 مكان العرض
Facebook: 

 حيث أنو قج تؼ وضع ىحا السشذؾر عمى الرفحة وستكؾن ىشالػ إمكانية أخح تغحية راجعة مؽ الفئة السدتيجفة.
Medial vehicle 

Facebook: 
 الحسمة.مشذؾر عادي تؼ وضعو عمى صفحة 

Media strategy 
Facebook: 

 .21/5/2023اريخ الأسبؾع الثالث بت تؼ نذخه في
Media object 

 ولسجة ثلبثة أسابيع لسا بعج انتياء الحسمة الإعلبنية. الثالثمؽ الغييخة حتى مشترف الميل، في الأسبؾع  مجة العخض:
Message structure 

Conclusions drawing: "close ended message": 
الفكخة واضحة بحيث تغيخ سمبية استخجام العشف في التخبية أن ىحه الظخيقة تشعكذ سمبا عمى الظفل ويكخرىا مع 

 والجىا مثلب عشجما يكبخ
Message sidedness 
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two sided message: 
 .والإيجابية، الحي يعؾد عمى الفئة السدتيجفة، مؽ قيام فعل الخيخ أو عجمو عمى سمبيةتؼ الإشارة في ىحا الإعلبن 

Verbal versus visual message: 
حيث أنو تؼ السدج بيؽ الأسمؾبيؽ ، حيث أن عشرخي الرؾرة و الشص عسلب معا كؾحجة واحجة للئيرال فكخة 

 الإعلبن، ويتسثل ذلػ مؽ خلبل نص الإعلبن والرؾرة.
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 ترسيؼ إعلبن فيجيؾ "لا يفشى" 2.3.10
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 تحميل إعلبن فيجيؾ " لا يفشى" 2.3.10.1

 الإبداع في الإعلان/فكرة الإعلان
تجور فكخة الإعلبن حؾل أصغخ الأفعال البديظة تؤثخ عمى حياتشا، لحلػ يجب عميشا أن نحخض عمى فعل الخيخ، لأن 

الحي يقؾم بو يبقى معو، مسا يجفع الفئة السدتيجفة بالكيام بالأعسال الرالحة، الخيخ الحي يقؾم بو يعؾد إليو، والذخ 
 .ويربحؾن سعجاء

 الفئة السدتيدفة
 الأىالي الحيؽ لجييؼ أطفال.

 سبب اختيار الفئة السدتيدفة
تعسل عمى تذجيع الأىالي لأطفال بسذاىجة  الفيجيؾ ثشائي الأبعاد "لا يفشى" لاحتؾائو عمى رسؾمات متحخكة كختؾنية 

 .معشى الفيجيؾ، وعمى ماذا يجل الفيجيؾ في عقؾليؼ، وتؾضيح الأىالي لأطفاليؼ تخسيخ
 اليدف الذي يحققو الإعلان من الحسمة الإعلانية

 لمفيجيؾ ثشائي الأبعاد "لا يفشى"، وايرال الفيجيؾ لأكبخ عجد مسكؽ مؽ الفئة السدتيجفةتعديد عجد السذاىجات 
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 مكان العرض
Facebook: 

 حيث أنو قج تؼ وضع ىحا السشذؾر عمى الرفحة وستكؾن ىشالػ إمكانية أخح تغحية راجعة مؽ الفئة السدتيجفة.
Medial vehicle 

Facebook: 
 " .Captionصفحة الحسمة ويخافقو وصف الإعلبن "مشذؾر عادي تؼ وضعو عمى 

Media strategy 
Facebook: 

 .27/5/2023تاريخ ب الأسبؾع الخابع تؼ نذخه في
Media object 

 مؽ الغييخة حتى مشترف الميل، في الأسبؾع الخابع ولسجة ثلبثة أسابيع لسا بعج انتياء الحسمة الإعلبنية.  مجة العخض:
Source  

Source attractiveness "indirect": 
 .الفيمؼ، وىؾ مرجر ليجحب الفئة السدتيجفةمؽ خلبل الإعلبن تؼ استخجام وإضافة شخريات كختؾنية لدخد قرة 

Message structure 
-Order of presentation: 
-Strongest argument: 
3. Recency effect: 

 :تؼ وضع السقظع السيؼ في نياية الإعلبن "الخسالة"، 
وذلػ مؽ خلبل رجؾع ابؽ السخأة العجؾز وقج تحجث عؽ رجل عجؾز صادفو في الظخيق وأعظاه طعامو فمؾ كان 

 الخغيف مدسؼ لسات الابؽ ودعت الأم لله سبحانو وتعالى وشكختو.
Conclusions drawing: "close ended message": 

 ية لسؽ يذاىجه فلب يحتاج لتفكيخ بو.حيث أن فكخة الفيجيؾ تبجو واضحة وصخيحة وسيمة الفيؼ في الشيا
Message sidedness 

two sided message: 
يا استبجلت الخغيف الحي لا لؾ أن السخأة العجؾز بحيث أنوالإيجابية،  عمى سمبية "الفيجيؾ" تؼ الإشارة في ىحا الإعلبن

 باستبجال الخغيف الحي يحتؾي عمى سؼ،ابشيا، ولكؽ قامت  يحتؾي عمى سؼ الفئخان، بخغيف يحتؾي عمى سؼ، لتؾفي
ي ن يعظؽ فقخ الخجل العجؾز إلا أنو فزل أوالإيجابية أنو عمى الخغؼ ملا يحتؾي عمى الدؼ فخجع ابشيا، بخغيف 
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 وىؾ متعب الظعام لذاب الحي رجع مؽ الغخبة
visual message: 

 .حيث أن الإعلبن ىؾ عبارة عؽ فيجيؾ
 

 

 

 

 

 

 

 

 والتهصيات:الخاتسة  2.4

وندأل الله أن يشال الحسج لله الحي قجرنا عمى استكسال السذخوع ، وكتب لشا الدجاد والتؾفيق، 

بعج أن  السيسةمؽ السعمؾمات ا السذخوع قج عخضشا عميكؼ بعزاا تقجيخكؼ وإعجابكؼ ففي ىح

 ، ودراسة مرادر مختمفة.أمزيشا وقتا طؾيلب في السذخوع

 لبل الحسمة الإعلبنية إلا أن الحسمة لا تترف بالذسؾل لحلػوىحا ما قج تؼ تقجيسو مؽ خ

 يؾصي فخيق السذخوع بسجسؾعة مؽ الشقاط:

عمى بقعة جغخافية  تحؾيل مذخوع لا يفشى مؽ حسمة إعلبنية إلى حسمة تخويجية لا تقترخ (1

 .معيشة، وإنسا لمسجتسع الفمدظيشي كمل
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الخحؼ إلا انيا صفة يجب أن تتستع بيا عمى الخغؼ أن مذخوع لا يفشى لؼ يغظي جانب صمة  (3

 الفئة السدتيجفة حتى لا يحرل نؾع مؽ البخود في التعامل في السدتقبل فيسا بيشيؼ.

، وتحؾيل ، لتعديد الؾعي الفعمي لمكيؼ الأخلبقيةعسل مدابقات وفعاليات والعسل التظؾعي (2

 .أرض الؾاقعالسفيؾم إلى تجخبة، ليذ فقط نغخيا، وإنسا يتؼ التجخبة عسميا عمى 

 

 

 

 

 

 

 السرفقات: 2.5
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 نادي بيت الطفل: 2.5.1
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 السدرسة الإنجيمية: 2.5.2
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 روضة السشار الشسهذجية: 2.5.3
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 :السرادر و السراجع  2.6

الشؾع  - 2022كتاب فمدظيؽ الإحرائي الدشؾي  -السخكد الإحراء الفمدظيشي جياز1.0 
 50الرفحة  -الظفل -الاجتساعي

book2637.pdf (pcbs.gov.ps) 
التعميؼ –2022كتاب فمدظيؽ الإحرائي الدشؾي  -جياز السخكد الإحراء الفمدظيشي 1.0.1
 83الرفحة  -رياض الأطفال -والثقافة

book2637.pdf (pcbs.gov.ps) 
 وكالة الأنباء و السعمؾمات الفمدظيشية:1.2 

https://info.wafa.ps/ar_page.aspx?id=3184 

 1.3 مخكد الإعلبم الذبابي:

https://ymcgaza.com/release/9 

 1.4 مشغسة الرحة العالسية السكتب الإقميسي لذخق الأوسط:

https://www.emro.who.int/ar/violence-injuries-disabilities/violence/ 

حصاء فً فلسطٌن:الجهاز المركزي للإ  1.5 

https://www.pcbs.gov.ps/postar.aspx?lang=ar&ItemID=3963 

 المرسال:

https://www.almrsal.com/post/1138100 
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