
 أثر الاحتلال الإسرائيلي على استهلاك المستهلك الفلسطيني للمنتج الإسرائيلي

 إعذاد : 

 ٍحَذ صلاح اىْتشت

 ًٍ صمً عَشو

 اىذمتىس إسلاً حسىّت إشراف:

 

 الملخص

 

ٌهذف هزا اىبحث اىى تسيٍط اىضىء عيى أثش الاحتلاه الإسشائٍيً عيى استهلاك 

اىَستهيل اىفيسطًٍْ ىيَْتج الإسشائٍيً . ٍِ أجو تحقٍق هزا اىهذف،تٌ استخذاً َّىرج 

استبٍاُ تٌ تىصٌعها عيى اىَستهينٍِ اىْهائٍٍِ فً  444تحيٍو الاّحذاس اىخطً ىتحيٍو 

أُ صٌادة دسجت اىعذواٍّت اىتً ٌحَيها اىَستهيل  ٍْاطق ٍختيفت. أظهشث اىْتائج

ششاء  اىفيسطًٍْ، بشقٍها اىْفسً والاقتصادي، ىيَْتجاث الإسشائٍيٍت ٌضٌذ ٍِ ّفىسٓ عِ

تائج أُ هْاك علاقت طشدٌت بٍِ دسجت ولاء أظهشث اىْاىَْتجاث الإسشائٍيت. مزىل 

 اىَستهيل اىفيسطًٍْ ىيَْتج اىىطًْ ودسجت ّفىسٓ عِ ششاء اىَْتجاث الإسشائٍيت.

444  questionnaires were distributed to investigate the effects of 

Israel occupation on Palestinians consumer consumption of Israeli 

product. To achieve this objective, a multiple linear regression is 

applied. Result suggest that there is a positive relationship between 

the Palestinian animosity and the disinclination of buying Israeli 

products. The findings also suggest that there is a strong support 

for the ethnocentrism construct and the disinclination. 


